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A vasznon nincs exkluzivitas

Mozis reklamkoltések kibontva

Szépen porog a mozis reklampiac az elmult években. A rekldamtorta egy kicsi, de évek 6ta
novekvo szeletérdl van szd, ahogy a moziba jarok szama is emelkedik. Az sem vetette ezt
vissza, hogy tavaly Pepsire cserélték a Coca-Colat a Cinema Citykben, az pedig kifejezetten
nagyot sz6lt, hogy az év masodik felét6l mar sort is lehet kapni a bufékben. Benéztiink

kicsit a szamok mogé.

SZERENYI SZABOLCS OSSZEALLITASA

A MOZIS REKLAMKOLTES a Magyar Reklamszévetség
adatai szerint 2014-r61 2015-re jelentds, 20 szazalékos
noévekedést ért el, majd egy évvel késé6bb még nagyob-
bat, 50 szazalékot emelkedett, és az idén kozzétett

2017-es reklamtorta adatok is mutatnak egy 4 szazalé-
kos emelkedést. Hogy a mozi, mint reklamhordozé, jél

szerepel mostanaban, ahhoz az is hozz4jarul, hogy 2009
6ta minden évben nétt a mozik latogatottsaga, 2009-16
kozott 6sszesen 50 szdzalékkal, a tavalyi év is néveke-
dést hozott, csak a Star Warsra kozel 750 ezer jegyet
adtak el, és a 452 ezer eladott jeggyel hatalmasat szélt

a magyar Kincsem is.

Latvanyos a vasznon
Czibik Tibor, az OMD senior médiatervezdje

Az elmult években a Star Wars filmekhez kapcsoléddéan futtattunk egy-egy év

végi kampdnyt a Renault-nak a film el6tti specidlis blokkban. Ez egy nagyon sike-

res franchise, tudjuk, hogy idében teljestilni fog az a kontaktusszéam, amit az tigyfél
szeretne. A mozivaszon egy latvanyos fellilet, egy autémarkanak kiilénésen alkalmas
imazsépitésre. A kordbbi években dolgoztam dezodormdarkan is, amelynek A sziirke
Stven drnyalatdhoz kapcsoléddan futott a kampdanya. Vannak olyan filmek, amelyek-
nek jol meghatarozhatd a célcsoportja, ami nekiink nagy segitség.”

Top 10 mozis hirdeté listadras reklamkoltése

HIRDETO 2017 (ezer forint)

1 OTP MOBIL (SIMPLEPAY) 642 253
2  CCC HUNGARY SHOES 382 040

3 FAU (PEPSI) 347 233

4  NESTLE HUNGARIA 287 666

5  RICHTER GEDEON 268 070

6  ROUST HUNGARY (JAGERMEISTER) 252 220

7  PIZZA FORTE 244 382

Forras: Kantar Media 8  SZERENCSEJATEK 206 580

(az adatok csak a Cinema City 9 RED BULL HUNGARY 177 083
halézatra vonatkoznak) 10  UNILEVER MAGYARORSZAG (LIPTON ICE TEA) 171 891
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MOZik for alménak alakulésa Forras: Magyar Filmforgalmazok egyesiilete
g
2016 2017 VALTOZAS
NEzOSZAM 13 809 613 14 306 381 3,60%
BEVETEL 18 856 197 409 20 014 961 585 6,15%

Az artmozi nem
a multiplexszel konkural

::anvn - - A Budapest Film Zrt-t61 nem kaptunk konkrét valaszt rekldmbevételekkel
e kapcsolatos kérdéseinkre, helyette a kdvetkezé tdjékoztatast kiildték irasban:

Elényt élvez a kultura

»Mi elsésorban a rendezvényeink kommunikaldsara hasznaljuk a feliileteinket, nem
a piaci szempontokat tekintjik elsédlegesnek. Az artmozik kdzonsége teljesen mas,
mint a multiplex moziké: ahogy a mozis piacon sem, Ugy a rekldmpiacon sem tekint-
jiik konkurencidnak éket. Evi 40 fesztival és 800 rendezvény zajlik mozijainkban

a mUlsorrendi vetitéseken tul. A fesztivalok elétt egyaltaldn nem vetitiink rekldmblok-
kot, a mlsorrendi vetitések elétt pedig elsésorban sajat eseményeinkre fokuszalunk.
Azokban az esetekben, amikor mégis vetitlink kiilsé rekldmot, elsédleges szempont,
hogy a tartalma illeszkedjen az artmozik arculatahoz, igy tdbbnyire kulturalis esemé-
nyekkel kapcsolatosak.”

Erzékenyebb kdzonség
~Fontosnak tartjuk azt is, hogy 6t percnél hosszabb rekldmblokk ne legyen, a mi ko-
zOnségiink nehezen tolerdlnd az ennél hosszabb rekldmidét. A mi mozihalézatunkat

rekldmpiaci szempontbdl sem érdemes dsszevetni a Cinema City halézatéval, a mo-
zis palettan elfoglalt helyiink is més, kdzénségiink is, a kdzvetitett tartalom is.”

Top 10 piaci szektor listairas reklamkoltése

SZEKTOR 2017 (ezer forint)

1 ITAL 1108 444

2  PENZINTEZET, BIZTOSITOTARSASAG 713 258

3 KULTURA, SZABADIDO, SZORAKOZAS 689 472

4  OLTOZKODES ES KIEGESZITOK 446 551

5  ELELMISZER 406 785

6  KOZLEKEDESI ESZKOZOK 377 456

7  UTAZAS, TURIZMUS 371128

8  GYOGYASZAT, GYOGYHATASU KESZITMENY 309 418 Forras: Kantar Media

9  KONYVKIADAS, TOMEGTAJEKOZTATAS 292 267 (az adatok csak a Cinema City
10 SZEPSEGAPOLAS 167 865 halézatra vonatkoznak)

MOzl &SSZESEN 5488 711

KREATIV 55



IPAR  MOZI

A 10 legnézettebb mozifilm 2017-ben

Forras: Magyar Filmforgalmazok egyesiilete

cim BEVETEL NEZOSZAM

1 Star Wars: Az utolsé Jedi 1129 623 327 749 326
2 Gru3 763 677 853 585 132
3  Kincsem 590 947 277 452 257
4  Thor: Ragnarok 550 813 805 365 664
5 Haldlos iramban 8 489 261367 341954
6 A karib-tenger kalézai: Salazar bosszuja 473 679 752 326 950
7 A galaxis 6rzé6i 2 425630 574 287 502
8 Az 422 739 845 302 743
9 A szépség és a szérnyeteg 408 922 529 289 015
10 Baywatch 385419162 287 401

Az ital mindig elsé
Mihdlszki Zsuzsa, a Kantar Media kommunikaciés vezetéje

»A szezonalitds elég valtozé volt az elmdlt 6t évben. A gyenge évkezdet
utdn egyértelmdlien van egy tavaszi cslics meg oktdber-decemberben
egy erés felfutds, de hogy a nydri mélypont éppen melyik hénapra esik
és milyen hosszU, az véltozd. 2016-ban és 2017-ben vannak vératlan ki-
ugrdsok a korabbi évekhez képest, ami jelentheti azt is, hogy a hirdeték
elkezdték masképp haszndlni a mozit, mint kordbban.

Eléggé valtozd, hogy mely szektorok adjéak a top 10 hirdetét, csak az ital
az, ami fixen mindig az elsé. A tavkdzlési szektor tavaly kiszorult a top10-
bdl, de a kordbbi években mindig bent volt.”

Listaéras mOZiS kOItések 2 0 1 3 —2 0 1 7 Forras: Kantar Media (az adatok csak a Cinema City halézatra vonatkoznak)

EV 2013 2014 2015 2016 2017

Mozi 6sszesen (ezer forint) 2 241253 2 575 568 3131901 4 383 958 5488 71

Netto6 aras mozis reklamkoltés 2013-2017

Forras: Magyar Reklamszovetség

EV 2013 2014 2015 2016 2017
Mozi 6sszesen (millidrd forint) 1140 1,330 1,592 2,389 2,484
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A mozivasznon
nincs exkluzivitas

Kiss Zsuzsanna,
a Cinema City/New Age Advertising
médiaértékesitési igazgatodja

A vértél probalnak tavol maradni

»Az inkdbb férfiakat célzé markdknak nagyon bevalnak

a szuperhds és képregényfilmek, a néi célcsoportok
elérésében pedig a vigjatékok szoktak legjobban teljesi-
teni. A markak viszont prébdlnak tdvol maradni a vértél,
emiatt direktben horrorok mellé ritkdn kérnek megjelenést.
Nemzetkdzi szinten akadt j6 néhany Gtletes méarkaaktivitas
a tavalyi év sikerhorrorjdhoz, az Az-hoz kapcsoléddan, mert
a fiatal célcsoportokat jol el lehet érni ezzel a mdifajjal.”

J6 kiindulépont a termékmegjelenités

»,Mar a mozifilmek trailereiben figyeljik, hogy mely markak
jelennek meg az adott filmben, és igy keressiik meg az itt-
honi marketingeseket. Ha az adott marka hazai képvisel&je
|atja, hogy a kiilfoldi kézpont mér megjelent moziban, ak-
kor, még ha nem is tervezett az adott idészakban moziban
kélteni, legaldbbis elgondolkodik rajta.”

A filmtekercs kora lejart

~Kétféle drazast haszndlunk: van egy idészak alapu és egy
kontaktus alapu, melynél minden egyes eladott jegyet
auditalva elszdmolunk a hirdet6k felé. A vasznon nincs exk-
luzivités, fliggetlenil attél, hogy mely mérkakkal vagyunk
szerz6désben az off screen megjelenésekben, terem-
szponzordcidban, vagy épp a biifé kindlatdban, a konkuren-
cidik is megjelenhetnek a filmek eldtti reklamblokkokban.
Régen a rekldm is filmtekercsrél ment, ma mar mindent
digitalisan vetitiink, emiatt rugalmasabb és olcsébb a rend-
szerlink, gyorsult a rekldmok gyartasi folyamata is.”
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